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Marsz poparcia [

Zorganizowanie marszu poparcia w ramach kampanii Dziecinstwo bez Przemocy to sposdb na zwiek-
szenie Swiadomosci spotecznej i zaangazowanie lokalnej spotecznosci. Oto krok po kroku, jak mozesz
zorganizowac taki marsz - z uwzglednieniem symboliki koloru czerwonego, ktoéry jest wiodgcym kolo-
rem kampanii:

1. Zaplanuj date, miejsce i trase
o Jesli to mozliwe wybierz znaczaca date, np. dzien inauguracji kampanii (6 pazdziernika), dzien
organizacji lokalnej konferencji w Waszym miescie lub Miedzynarodowy Dzieh Zapobiegania
Przemocy wobec Dzieci (19 listopada)
O Ustal trase marszu: od miejsca o znaczeniu spotecznym (np. urzad miasta) do punktu docelowe-
go (np. park, skwer).
O Sprawdz konieczno$¢ zgtoszenia wydarzenia do urzedu miasta/policji (zgodnie z ustawg o zgro-
madzeniach publicznych).
2. Zbierz organizatoréw i wolontariuszy
O  Wspodtpracuijcie z lokalnymi placowkami i organizacjami
O Zorganizujcie zespo6t odpowiedzialny za: logistyke, bezpieczenstwo, promocje, kontakt z mediami.
3. Promocja wydarzenia
O Przygotujcie materiaty graficzne w kolorze czerwonym - zawierajace nazwe kampanii i date
marszu.
O Promujcie wydarzenie w mediach spotecznosciowych, lokalnych mediach, w szkotach i urzedach.
4. Elementy wizualne i symboliczne
O Poproscie uczestnikow, by ubrali sie na czerwono - kolor kampanii.
O Rozdajcie czerwone opaski, balony, wstazki, transparenty z hastami.
5. Tre$c¢ i program wydarzenia
O krétka przemowa organizatoréw,
wystapienie psychologa, pedagoga,
czytanie listu dzieci,
chwila ciszy lub symboliczne dziatanie (np. wspdlne podniesienie czerwonych balonow).
Mozecie zakonczy¢ wydarzenie minikoncertem, wystepem dzieciecym lub rozdaniem broszur
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edukacyjnych.
6. Zadbaj o bezpieczenstwo
O Zgtoscie marsz odpowiednim stuzbom - zapewnijcie obecnos$¢ wolontariuszy lub ochrony.
O SprawdZcie, czy wydarzenie jest zgodne ze Standardami Ochrony Matoletnich
O Zadbajcie o dostep do wody, pierwszej pomocy i miejsca odpoczynku.
7. Dokumentacja i follow-up
O Zadbaj o relacje foto/video - wykorzystaj ja pdzniej do promocji kolejnych dziatan.
O Po wydarzeniu - podziekuj uczestnikom, sponsorom, patronom medialnym.
O Przygotuj krétka notatke prasowg z efektami i refleksjami.
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